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Gestionali per aziende di ogni settore e dimensione
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Soluzioni per la gestione completa del Personale

$��
�

$�������

)
����	������0���/����

�����������	���
����

*����
���(��
����-����

�
���
��
�.������

*����
���0��	��.���+��4���+
����+�

0����������������+���
��



Area Gestionali
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•
1) Olimpico di Roma: 82.000 spettatori - 106 varchi
2) Franchi di Firenze : 45.000 spettatori - 58 varchi 
3) Bentegodi di Verona : 42.000 spettatori - 44 varchi
4) San Filippo di Messina : 41.000 spettatori - 56 varchi
5) Friuli di Udine : 41.000 spettatori - 39 varchi
6) Ferraris di Genova : 40.000 spettatori - 54 varchi
7) Dall'Ara di Bologna : 36.000 spettatori - 36 varchi

16) San Vito di Cosenza : 21.000 spettatori - 24 varchi
17) Ceravolo di Catanzaro : 21.000 spettatori - 16 varchi
18) Zini di Cremona : 20.600 spettatori - 21 varchi
19) Curi di Perugia : 19.000 spettatori - 21 varchi 
20) Picchi di Livorno : 19.000 spettatori - 20 varchi
21) Arena Garibaldi di Pisa : 17.000 spettatori - 19 varchi
22) Franchi di Siena: 15.600 spettatori - 20 varchi
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7) Dall'Ara di Bologna : 36.000 spettatori - 36 varchi
8) Massimino di Catania : 30.000 spettatori - 36 varchi 
9) Olimpico di Torino : 27.000 spettatori - 53 varchi
10) Del Conero di Ancona : 26.000 spettatori - 21 varchi
11) Zaccheria di Foggia : 25.000 spettatori - 8 varchi
12) Manuzzi di Cesena: 23.000 spettatori - 30 varchi
13) Rigamonti di Brescia : 21.000 spettatori - 25 varchi
14) Duca di Ascoli Piceno : 21.000 spettatori - 25 varchi 
15) Braglia di Modena : 21.000 spettatori - 25 varchi

22) Franchi di Siena: 15.600 spettatori - 20 varchi
23) Euganeo di Padova : 15.000 spettatori - 16 varchi
24) Melani di Pistoia : 13.000 spettatori - 16 varchi
25) Benelli di Ravenna : 12.020 spettatori - 13 varchi
26) Olimpico Zecchini di Grosseto : 10.200 spettatori - 11 
varchi
27) Picco di La Spezia : 10.150 spettatori - 12 varchi
28) Tenni di Treviso : 10.000 spettatori - 11 varchi
29) Olimpico di San Marino (tribuna): 3.000 spettatori- 4 
varchi.

30) Salonicco (Grecia)

Prossimamente… South Africa
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• CULTURA AZIENDALE CHE PORTA ALL’INNOVAZIONE

• Eliminare la cultura gerarchica

• Delega• Delega

• Organigramma orizzontale

• Far passare l’idea migliore

• Velocità e flessibilità

• Cultura del cambiamento



Direttore Generale
CALABRONE 

Consulente 
GUFO

Gestore dell’area Assistente

Organigramma piattoOrganigramma piatto

Direttore Generale
CALABRONE 

STORIA DI UNA FORMICASTORIA DI UNA FORMICA

Forza Lavoro
FORMICA 

Gestore dell’area
CICALA 

Assistente
LIBELLULA

Supervisore
SCARAFAGGIO

Forza Lavoro
FORMICA 

Segreteria
RAGNETTA

Vice Supervisore
MOSCA



INNOVAZIONE

L’innovazione non è un problema tecnologico, 
ma culturale

Creatività - innovazioneCreatività - innovazione

Chi non si distingue si estingue
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In base al prodotto/mercatoIn base al prodotto/mercato
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ARGENTINA

AUSTRIA
BELGIO 

BULGARIA
DANIMARCA
FINLANDIA
FRANCIA
SPAGNA

GERMANIA
GIAPPONE
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CALIFORNIA
FLORIDA
ILLNOIS

MARULAND
MINNESOTA

NEVADA
NEW YORK

TEXAS
FRANCIA
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 IRLANDA
ISRAELE

NORVEGIA
NUOVA ZELANDA

OLANDA
PORTOGALLO
REGNO UNITO

REP. CECA
SLOVENIA
CROAZIA
SVIZZERA

USA
CANADA

AUSTRALIA
MEXICO 

VENEZUELA
MASSACHUSSETTS

CIPRO
GRECIA

TURCHIA
OLANDA
BELGIO

BIELORUSSIA
ROMANIA
AUSTRIA
SVIZZERA

PORTOGALLO
FRANCIA
SPAGNA

GERMANIA
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Avere l’ossessione per l’ ECCELLENZA 

diffondere la PASSIONE e l’ENTUSIASMO

e contagiare tutti per questo modo di lavorare
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e contagiare tutti per questo modo di lavorare


